
BUYMA を始めてみよう  

 

スタートの仕方も簡単です。お金も掛かりません。ショップの立ち上げまで【無料】で出

来ちゃいます。月額費用とかも掛かりませんので初心者さんでも安心してスタート出

来るのが BUYMA の良い所。  

  

・まずは会員登録から解説(すぐ終わります) 

https://www.buyma.com/register/  

上のリンクをクリックして一通り情報を入力していきます。  

  

https://www.buyma.com/register/
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ここで注意すべきは「ニックネーム」です。このニックネームが BUYMA で今後使って

いくショップ名になりますので適当にすると一度退会する羽目になるのでめっちゃ面

倒くさいです。ショップ名の指定は特に無いので自由にしてもらって良いのですが、特



に思い浮かばない場合は「自分のイニシャル＋SHOP」で構成すると良いでしょう。何

度も言いますが変な名前にすると変えられないのでご注意を。  

  

  

  

一通り入力して「同意して会員登録する」を押すと BUYMA から折り返しメールが来

ますので、メール内のリンクをクリックすれば登録は完了。  

  

・続いて出品者登録  

実はメールアドレスを登録しただけでは「出品が出来ない」のでもう一段階登録して

いく必要があります。  



  

  

  



  

  



  

 

後で変更出来ますので、この辺はとりあえずざっくり作る感じで大丈夫です。今は会

員登録を完了させる事に注力しましょう。銀行口座は特に指定は有りませんが「楽天

銀行だと手数料が 165 円安い」のでオススメです。 



 

この画面まで進めれば出品者登録は完了です。  

プロフィールなどの詳細は後ほど解説しますので、一先ずここまで終われば出品者

登録までは完了となります。  

  

・次は商品を出品しよう！  

初めて出品の際は「出品審査」が入りますが、ほぼ確実に通過する方法があります

ので、それも合わせて紹介していきます。  

  

今回使用するのは「マイテレサ」というドイツの大手セレクトショップです。もちろん正

規品しか扱っていませんので、普段の出品にも使えますし、こちらの商品を使えば出

品審査も通りやすいです。  

https://www.mytheresa.com/en-jp/women.html  

  

《出品用の商品を選ぶ》  

飽くまで今回は「出品審査用での出品」となりますので、とりあえずで一つ商品を選ん

でいきます。今回は『GUCCI』を選定していきます。  
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そうすると GUCCI の商品が幾つか出てくるので、どれか一つクリックしてみて下さ 

い。先程も書きましたが審査用なので選定する商品は何でも良いので、難しく考えず

に一つ選定して OK です。  

  



  

  

私は今回「帽子」を選定しています。  

一応言っておきますが審査用に『適当に選んだだけ』です。  

  

  

  

んで、右クリックして表示されている画像を「名前をつけて画像を保存」を押して保存

しておいて下さい。これで準備完了です。  

  

 

 



《いざ、BUYMA で出品》  

先ほども記載しましたが、今回は飽くまで『審査に通す為の出品』ですので、無駄は

省いてパパッと出せるクオリティの品を出していきます。  

  

  

「出品する」を押すとこのようなページが表示されると思いますので、一つずつ埋めて

いきます。  

  

 

 

 



・商品画像  

先ほど「名前をつけて画像を保存」をした際に保存した画像をアップロードして入れれ

ば OK です。  

・商品名  

「ブランド名＋商品形状」で入れてみて下さい。今回の場合は「GUCCI 帽子」となりま

す。選定した商品によって変わりますので、それぞれ選んだ商品によって変更して入

力下さい。  

・商品コメント  

下の例文をコピペして OK です。  

↓↓↓  

GUCCI(グッチ)とは？  

1923 年にグッチオ・グッチが高級皮革製品の店をイタリアに創業したのが始まり。品

質の高さと世界で初めてデザイナーの名前を入れて商品を販売したブランドとしても

有名。グッチオ・グッチ自らが考案した、ダブルＧのモノグラムは今も世界中の人々に 

愛され続けており、洗練されたアイテムは常にファッション界の注目の的です。  

  

今後 GUCCI 以外のブランドを出す場合も踏まえて補足をしておきますが「GUCCI 

とは」といった感じで Google で「ブランド名 とは」で検索すると上の様な例文が大

体どのブランドも出てきますので、引用してみて下さい。BUYMA 内でもブランドペー

ジに記載がありますので、そちらの例文を引用しても OK です。  

  



  

・カテゴリー  

該当するカテゴリーを入力していきます。レディースとメンズで分かれますので当ては

まるカテゴリーを選択して下さい。  

・ブランド  

こちらも該当するブランドを入力して頂ければ問題ありません。  

・シーズンとテーマ  

入れても入れなくてもどちらでも良いですが、ショップに秋冬新作や春夏新作と記載

がある場合は入れてみても良いです。SS とか AW などで記載されている場合も有

りますのでご存知ではない方の為に補足を。  

  

春夏モノ→SS  

秋冬モノ→AW  

  



大体のショップは「2021AW」みたいに年数とシーズンを表すアルファベットで表記され

ていますので、どのシーズンのアイテムか分かる場合は記載して頂いても結構です。  

  

  

・色  

『色の系統を選択→色名』を入力していきます。色によって細かい名前が付いている

場合が有りますが「ホワイト系」「ブルー系」などざっくりの名前でも構いません。色の

名前をいちいち調べてやっていると時間も掛かりますので、この辺はざっくりやって時

短で私はやっています(クレームなどは今まで有りません)  

  



  

・サイズ  

『バリエーション有、バリエーション無』で選択肢があります。有りは服や靴などのカテ

ゴリー。無しは革小物やバッグなどのカテゴリーです。該当する方を選択していきま

す。  

  

『参考サイズ、サイズ詳細』など記載する欄も有りますが、この辺は詳細が分かれば

入力する程度で構いません。無在庫でやっていくと沢山商品を出す事が想定される 

のですが、一つ一つ入力していると途方もない時間が掛かるので私はあまりお勧め

していないです。  

『サイズ寸法を簡単に調べる方法』もあるのですが、その辺は後でお話ししていきま

すので、一先ず出品審査を通す事にフォーカスしていきます。  

  

・色サイズ補足情報  

ここは入力しなくても大丈夫なので、一旦はスルーでお願いします。  



  

・バリエーションありを選択した場合  

  

  



日本やアメリカなど色んな表記が出てきますので、どれを選択したら良いか分からな

くなる方が多いと思いますので、簡単に解説しておきます。  

  

《サイズ早見表》  

・S、M、L 表記の場合→日本を選択  

・US6 など頭文字が US→アメリカを選択  

・IT46,EU46 など頭文字が IT か EU→イタリアを選択  

・FR36 など頭文字が FR→フランスを選択  

・UK6 など頭文字が UK→イギリスを選択  

  

ヨーロッパのショップの場合は『イタリア表記か日本表記』が一般的な印象です。US 

表記や UK 表記は自分はあまり使った事がありません。今後扱うブランドやショップ

に 

よっても異なりますので、補足としてこのサイズ早見表は覚えておくと良いでしょう。  

  

 

続いて『在庫欄』になります。無在庫の場合は『買付可』を選択しておけば問題ありま 



せん。今後在庫を持った場合は『手元に在庫あり』を選択しておきましょう。  

  

・サイズ展開ありの場合  

  

表示はサイズ展開無しと異なりますが、やり方は全く同じで「買付可」の部分をクリッ

クすると先ほどと同じです。  

  



  

服や靴だとサイズによっては在庫がない場合も有りますので、サイズがない場合は 

「在庫なし」を選択してみて下さい。この辺は出品してからでも変更可能ですので、出

品してからの在庫変動にも対応可能です。  

  

・買付できる合計数量  

ここには「2」を入力していきます。なぜ「２」なのかと言うと、売れた場合に「欲しい商

品の在庫が減りました」とアナウンスメッセージがお客さんに通知される様になってい

るからです。  

  



・配送方法 

 

私は「ヤマト運輸」をよく使うので、ヤマト運輸を選択していますが、家の近くにある配

送業者や、普段使っている配送業者で構いません。配送業者に関しては完全に自由

なのでお好みで選んでみて下さい。補足説明は特に入れなくて大丈夫です。ちなみ

に 

ヤマト運輸を選択していても、配送した後に佐川急便に変える事も出来ます。  

  

・送料  

基本的に「０円」で設定するのが BUYMA の暗黙の了解みたいになっている面もあ

りますので、配送料金は「０円」で入力していきます。  

  

・追跡サービスの有無  

追跡サービスは「あり」で入力していきます。  

  

・配送時間の目安  

ヨーロッパ圏のセレクトショップは「7 日」もあれば大体届く印象が強いです。早いと 3 

日もあれば手元に届きます。  



短く設定しすぎてしまうとお客さんに期待感を与えてしまうのもあるので「7-12 日」で

設定しておきましょう。仮にこの期限を過ぎた場合でもお客さんへ連絡をすれば大き

なクレームになる事は少ないですので、ご安心下さい。  

  

  

・購入期限  

基本的に 1 ヶ月後で設定していきます。8 月、12 月などの繁忙期は 2 週間など

少し短めに調整しても OK です。  

・買付地  

そのショップの所在地を入力していきます。ショップの下部に「会社情報やショップ情

報」が載っている場合が殆どですので、そこに記載されている「国名」を選択していき

ます。マイテレサの場合は『ドイツ・ミュンヘン』になるのでドイツを選択します。都市名

までは入れなくて大丈夫です。  

・買付先ショップ名  

ここは特に入れなくても問題ありません。  

 

https://www.mytheresa.com/en-jp/service/aboutus/
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・発送地  

ここはお住まいの場所を選択していきます。  

  

・商品価格 

 

本来であればきちんと入力しないといけないのですが、今回は飽くまで審査を通すだ

けの目的の品なので「商品金額の２倍の額」を入力していきましょう。10 万の品であ

れば 20 万といれます。  

  

仕入れ先の商品価格よりも販売価格が安いと BUYMA 事務局に指摘をされる可能 

性が有りますので、こちらでは思いっきり高くしてとりあえず【審査通過する事】を意識

します。  

  

・参考価格  

「設定しない」のままで構いません。  

  



・関税  

国内発送の場合は自動的に「関税負担なし」にチェックされるのでここは特に弄らず

にスルーして大丈夫です。  

  

海外発送の場合はチェックすると「関税元払い」にする事が可能です。お客さんに関

税を負担してもらう場合はチェックしないで下さい。  

  

・買付先メモ  

 

ここに関しては入れなくても良いのですが、予め仕入れ先の情報を入れておくと審査

が通常より早く終わる場合がありますので、入力しておきましょう。今回はマイテレサ

から出品しましたので「買付先名はマイテレサ」で「URL の部分は商品 URL」を入力

していきます。  

  



入力内容を確認する→出品で完了  

お疲れ様です。ここまでいけば一度審査までは完了です。出品した商品はまだ反映

されず『審査中』となっている為、まだ表には出ていない状態です。出品審査は土日

祝は挟まない場合で通常 1-2 日で完了します。  

  

・出品詳細確認メールが届く(通知無しで通る場合も有)  

  



買付先メモに仕入れ先まで入れておくとこのメールが来ないでそのまま審査に通る

場合も有りますが、中にはこの内容のメールが届いてから審査完了となる場合があ

ります。  

【重要】とあるので少しびっくりしてしまう内容にはなりますが、ちゃんと返信すれば審

査は完了しますのでご安心下さい。  

  

《例文》  

お世話になります。  

出品した商品の買い付け予定先は下記のリンクになります。  

https://www.mytheresa.com/en-jp/gucci-gg-crochet-bucket-hat- 

1875668.html?catref=category  

お手数では御座いますがご確認お願い致します。  

  

商品 URL の部分は自分が出品した商品の URL に入れ替えて使う様にして下さ

い。 

そこまで凝らなくても審査は通りますので、上記の様に送ってもらえれば問題ありま

せ 

ん。返信メールは届いたアドレスにそのまま返信すれば大丈夫です。  

  

・審査が完了すると  
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審査が通ると上記の様なメールが事務局から届きます(時期によって内容が異なる

場合があります)中には届かずに審査中のステータスが『出品中』になっている方も

居るみたいなので、届かない場合は出品リストから確認してみるか、BUYMA 事務局

に一度相談してみると良いでしょう。  

BUYMA 事務局問い合わせはコチラヘ  

  

ここまでいけば出品審査は完了し、次からは面倒な審査は無しで出せる様になりま 

す。つまり自分のショップが BUYMA 上にオープンした状態ですね。ここまでお疲れ

様でした。  

  

https://www.buyma.com/inquiry/
https://www.buyma.com/inquiry/


魅力的なショップページの作り方  

  

BUYMA のショップページは大きく分けて 2 つで構成されています。  

  



・プロフィールページ 

 

いわゆるお客さんから見られるページになります。出品している商品や評価一覧、自

己紹介などが記載されているページになりますので自分のショップの「看板」の様な

ページです。  

  



・商品ページ 

 

こちらは商品ページです。商品ページはプロフィールページと違って「商品の情報をメ

イン」で記載したページとなります。商品価格、商品サイズ、商品文などが記載されて

おり、お客さんはこちらの商品ページから興味を持った場合にプロフィールページに

移行する場合が多いです。  

  

勘の良い方でしたらお分かり頂けるかと思いますが「商品が良くてもプロフィールペ

ージが"ダサい"と購入されない可能性」があります。高額であればあるほど、お客さ

んは「人」を見る傾向があるからです。  

  

例えばあなたが「50 万の Dior のバッグ」を購入するとします。  

・めっちゃ安いけど接客が雑な A さん  

・値段は A さんより高いけど接客が丁寧な B さんどちら購入したいと思います

か？  

  

私なら高額な商品は気持ち良く買いたいと思うので、B さんを選びますが、「安いけ

ど接客が丁寧な C さん」が仮に居たら理想的ですよね。  

  



「プロフィールページはそこまで重要ではない」と、仰る方も居ますので賛否両論は有

りますが、個人的には最初にちゃんとやっておいて後はそこまで手間の掛かる物で

はないので、プロフィールページはキッチリと作り込みをしておいた方が良いと考えて

います。  

  

プロフィール画像とカバー画像  

  

・赤丸で囲った部分がプロフィール画像  

Google から画像を引用して入れていきます。ショップロゴを入れたり、人物を入れた

りと人に寄って好みが様々なので自由に設定してもらって構いませんが、今回は人

物画像で進めていきます。  

  

 



やり方は簡単で Google で  

「外人 オシャレ 性別」  

※性別部分は「メンズ」か」レディース」と検索してみて下さい。 

 

こんな感じで沢山画像が出てくると思いますので「正方形」の画像を一つ選んで保存

していきましょう。プロフィール画像は正方形が推奨されていますが、長方形でも正

方形に画像加工すれば引用可能です。  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



続いてプロフィール画像の設定方法です。  

  

  



  

 

ファイルを選択から先ほど保存した画像を選ぶ  

↓  

種別は「お気に入りの〇〇」  

↓  

コメントに「お気に入りの一枚」と入力  

↓  

一番下の「保存」をクリック  

  

ここまで行えばプロフィール画像の設定は完了です。  

では、続いてカバー画像を設定していきます。  

  



  

・赤四角で囲った部分がカバー画像  

こちらも Google から画像を引用してきます。BUYMA 公式が推奨するサイズは「横 

980×縦 270px」なので、サイズはこれ以上の物を選んで設定していきます。  

  

検索ワードでオススメなのは  

 

「shop milan」「shop paris」 

 

で検索するとミラノとパリのショップ画像が幾つか出てきますので、この辺りで保存し

て設定するのがオススメです。  

  



  

Google から保存した画像はプロフィールページの「カバー画像を編集」から設定可

能です。  

以上で、プロフィール画像設定は完了です。  

  

自己紹介文作成  

自己紹介文は「初心者ほどよく見られる傾向」が有ります。評価が低いのでお客さん

は「どんな人なのか？」と気になって自己紹介文を見る人が多いようです(過去のお

客さん談)  

「何を書いたら良いのか分からない」という方も多いと思いますので、もりゔぃとん流

のプロフィールのコツを幾つか紹介していきます。  

  



《自己紹介に入れるべきではないワード集》  

「初心者、分からない、至らない」などの経験があまり無い事を連想させるようなワー

ドは【絶対】に入れてはいけません。言うまでも無く、初心者から高額なものを購入し

たいと思うお客さんは少ないので、そういったワードを分からない人は盛り込みがち

ですが、私としては絶対に NG です。  

  

《自己紹介にオススメなワード集》  

・過去に〇〇で働いていた  

これは嘘でも構わないので「デパートで 5 年働いていた」「アパレル店で 20 代の時

に勤めていた」など、ファッションやブランドに詳しいアピールをしていく事が目的で

す。 

お客さんから細かく聞かれる事も有りません。  

  

・好きなブランド  

3 つほど好きなブランドを挙げて、そのブランドが好きな理由を簡単に記載しておくと

人間味が出やすく、お客さんからも信用されやすいです。  

  

・ショップの強み  

人それぞれ強みは変わると思いますが「迅速な対応、丁寧な梱包、リーズナブルな

価格」はどのショップにも当てはまりやすいのでオススメです。こちらも 3 つほど具

体例を挙げると良いでしょう。  

  

簡単にまとめると  

↓↓↓  

  

《過去の経歴》  

私は国内の有名デパートで 5 年働いていた〜  

《好きなブランド》  

FENDI、DIOR、CELINE  

時代に流されないデザインが好きで私物としても長い間愛用〜  

 



《ショップの強み》  

「迅速な対応、丁寧な梱包、リーズナブルな価格」を意識して〜  

  

《》を使って箇条書きすると見やすいのでオススメです。後は簡単な挨拶などを入れ

てもらえればそれなりにボリュームを出る上に、見やすく分かりやすい自己紹介が完

成します。  

自己紹介文の設定は「先ほどのプロフィール画像設定ページ」と同じページから編集 

可能ですので、作成したプロフィールは忘れずに更新しておきましょう。  

  

お取引について  

  

続いては「お取引について」という部分の設定になります。お客さんもそこまで見てい

る印象もない項目なのですが、空白のままも避けたいので予めこちらも設定していき

ます。  

  

どのバイヤーも同じ様な文面になりますので、下の文をそのまま引用して使って頂い

て OK です。  

↓↓↓  

  



●海外商品の品質について  

海外の商品は日本と品質基準が異なりますが、全て正規店買付け商品ですので、各

ブランドの品質基準を満たしたものとなります。付属品の違いや付属品の傷や凹み

等がある場合が御座いますが、品質に問題がある商品では御座いませんので、そ

の点も踏まえた上でご注文をお願い致します。  

  

●あんしんプラス  

バイマが提供する「あんしんプラス」へのご加入をお勧めしております。ご注文時にご

加入いただくことで[無料鑑定][初期不良補償][紛失補償]が付随します。配送の遅延

及び紛失が発生した場合バイヤー側では免責事項となりますのでご加入されますこ

とを強くお勧めいたします。  

https://www.buyma.com/contents/safety/anshin.html  

  

●商品の買付について  

お手続き後に在庫切れなどでお取引きがキャンセルになる場合がございます。予め 

ご了承願います ※その際 BUYMA より返金されますのでご安心ください。  

  

●予定買付地にて在庫が確保できなかった場合は、各国、各都市の正規販売店より

買付を行います。  

  

●正規品保証について  

直営店・正規店でのみ買付けしており、本物のみを取り扱っております。  

  

https://www.buyma.com/contents/safety/anshin.html
https://www.buyma.com/contents/safety/anshin.html


●返品交換について  

ご注文後のご購入者様のご都合によるキャンセル・商品の交換及び返品は承ってお

りません。  

ご不明点に関しましては必ずご注文前にお問い合わせ下さいませ。  

(例：イメージ違い・サイズが合わない 等)  

  

気になる文面が有りましたら、変更頂いても構いません。お客さんもそこまで注意深く

見ている印象は受けない項目なので、ここに関してはそこまで拘らなくても問題ない

です。  

  

出品ブランドを選定する  

  



ショップ作りが終わったら次は出品するブランドを決めていきます。私は初期の段階

からハイブランドをずっと扱ってきて、現在もハイブランドメインでバイマはやっていま

す。このままハイブランドでいきましょうと勧めるのも良いですが、折角なのでそれぞ 

れ価格帯に寄って特徴があるので、そちらも合わせて説明していきます。  

  

・ローブランド(〜1 万円)  

代表的なブランドで言うと ASOS などが該当します。出品金額が安価な分、売れや

すいメリットがありますが、その分一品あたりの単価は低くなりやすく、価格競争も熾

烈なのでいわゆる薄利多売になりやすいです。逆に薄利多売な面を受け入れた上で

資金やクレカ枠が全然無い人には出しやすかったりするので、入門として出す方もい

ます。  

  

◆ローブランドの特徴  

→売れやすい反面、利益は薄い  

→初心者でも受注が取れやすい  

→価格調整や配送業務が大変  

  

・ミドルブランド(１〜３万円) アメリカ系のブランドはミドルブランドに位置付けされる事

が多く COACH・Tory Burch などは代表的です。ハイブランドほど値段が高額では

無いので、購入するお客さんの数も多く、利益も取れる事が多いのでバランスの取れ

たラインナップになりやすいです。ただ、現地に住んでいるアメリカ系の方が優勢な

面もあるので仕入れ先が弱いと太刀打ち出来ない可能性が高くなりやすい。  

  

◆ミドルブランドの特徴  

→中間位置でバランスの取れた価格帯  

→アメリカ在住の方は有利  

→仕入れ先が強く無いと戦いにくい  

  

・ハイブランド(５万円〜)  

ヨーロッパ系のブランドに該当する事が多く世界の名だたるブランドはこの位置づけ

にされる事が多いです。有名な「GUCCI、DIOR、CELINE」などもこの位置に該当しま

https://www.buyma.com/r/_ASOS-%E3%82%A8%E3%82%A4%E3%82%BD%E3%82%B9/
https://www.buyma.com/r/_ASOS-%E3%82%A8%E3%82%A4%E3%82%BD%E3%82%B9/
https://www.buyma.com/r/_COACH-%E3%82%B3%E3%83%BC%E3%83%81/-F1/
https://www.buyma.com/r/_TORY-BURCH-%E3%83%88%E3%83%AA%E3%83%BC%E3%83%90%E3%83%BC%E3%83%81/
https://www.buyma.com/r/_TORY-BURCH-%E3%83%88%E3%83%AA%E3%83%BC%E3%83%90%E3%83%BC%E3%83%81/


す。値段が高い分、利益額は大きくなりやすく、少ない個数で大きく利益を伸ばしや

すいので兼業でも取り組みやすく個人的に一番オススメ。  

  

◆ハイブランドの特徴  

→値段が高い分売れにくいが大きく稼ぎやすい  

→日本にいながらでも可能  

→兼業でも利益を確保しやすい  

  

今回の教材も「ハイブランドメイン」で進行していきますので、特別な理由が無い限り

はハイブランド推奨ですが、他のブランドの特徴が気になる方もいらっしゃるかと思い

ましたので紹介がてら記載してみました。  

今後仕事として長くやるのであれば「ハイブラ転売」が将来性も利益額としても伸ばし

やすいので、極めておいて損をする事は有りません。自分でネットショップ作ったり、

周りに対して実売も出来るのがハイブラの魅力ですので、この教材を通して学んで頂

ければ幸いです。  

  

◆出品ブランドについて(YouTube) 

https://youtu.be/jdvYr2PWqus 

 

  

https://youtu.be/jdvYr2PWqus


出品画像を作成してみよう  

 

先ほどの審査用商品では画像加工はしませんでしたが、普段出品する際はなるべく

画像加工はした方が良いです。といっても、複雑な動作などは全然有りませんし、加

工するのも 1 枚だけなので時間もそこまで掛かりません  

私が使ってるのは「Pixel Mator」という Mac 専用の有料アプリ(3000 円弱)を使って

いますが、Windows でやられている方も多いでしょう。  

  

なので、今回はどのパソコンでも共通して画像編集が可能なツールを一つ紹介しま

す。  

  

◆PIXLR(PC 推奨)  

https://pixlr.com/jp/x/#home  

費用も掛からない無料ツールです。ご自身で既に画像加工ソフトなどをお持ちであれ

ばそちらでも構いません。  

  

https://pixlr.com/jp/x/#home
https://pixlr.com/jp/x/#home


◇BUYMA 適性サイズテンプレ(428px)  

http://b-premium.net/wp-content/uploads/2022/03/fawesjife.jpg 

 

◆PIXLR 使用方法解説動画(Youtube)  

https://youtu.be/fjXrt-jo27U 

 

ライバルの商品を見ていると背景に画像をぼかしてオシャレに見せて

いる人を見かけますが、画像は拘らなくても売れますので「ロゴ＋商

品」のシンプルな構成で問題有りません。 

  

もし拘る場合は「実写」で商品を取ると反応を得やすくなりますが、実際に店舗に行っ

て撮影したり、有在庫で抱えて…など最初からやるには少し労力が掛かりますので、

今の段階であればそこまで拘らずにロゴと商品だけのシンプルな構成で勝負してい

きましょう。  

  

 

 

http://b-premium.net/wp-content/uploads/2022/03/fawesjife.jpg
https://youtu.be/fjXrt-jo27U


商品コメントのテンプレ製作  

  

続いて商品コメントのテンプレを作成します。それに加えて初めに大事な事を言って

おきます。  

  

「「商品コメントはそこまで重要ではない」」  

  

これは長年バイヤーとして活動してきた末に辿り着いた結論です。私も最初は商品コ

メントに拘って色んな文面を作っていましたが、結局そこまで売上は変わりませんで

した。  

  

・商品に寄ってコメントを毎回制作する  

・差別化も踏まえてコメントに時間を掛ける  

  

こうした行動は無駄になる可能性が非常に高いです。毎回商品コメントを作るのは時 

間ロスに繋がりますので、特別な理由がない限りは「テンプレ出品」を私は推奨しま

す。  



テンプレは最小限の項目で構いません。長々と書いても逆にお客さんに伝わりにくい

ですし、分かりやすく簡潔な物を作成していきます。  

  

《お客さんが気にしている事》  

・どれぐらいで届くか？  

・関税はどれぐらいか？  

・偽物ではないのか？  

お客さんが気にするのはこの 3 項目です。  

  

・どれぐらいで届くか？  

これはショップによって異なるので一概には言えませんが、普段私が使っているセレ

クトショップは「7 日前後」で手元に届きます。なので、7-10 日で目安を設定する事

が多いです。  

  

・関税はどれぐらいか？  

国内発送の場合は関税は受取人が支払いになるので基本的に「こちら負担」になり

ます。なので「関税は当ショップで負担」と記載するのが正しいです。海外在住の場

合はおおよその目安を記載するのがオススメです。  

  

・偽物ではないのか？  

全て正規品取り扱い店舗でしか仕入れをしていないのと、仕入れの際のインボイス

や不安であれば BUYMA の鑑定サービスも使える旨を記載しておくと初めて購入す

るお客さんも安心出来ますので、入れておきましょう。  

  

以上の事も踏まえて、ブランド説明などを入れるのもオススメです。  

↓↓↓  

  

GUCCI(グッチ)について  

現在でも幅広い世代に愛されもっともポピュラーなブランドといっても過言ではない 



GUCCI(グッチ)。その GUCCI は 1921 年グッチオ・グッチ(Gucdo・GUCCI)が高級皮

革製品を扱う会社を設立し 1923 年フィレンツェに自らの名を冠した「GUCCI」の店名

を掲げたところから始まりました。このように品質を保証するためにデザイナーの名

前を掲げたのは GUCCI が世界で初といわれており、ブランドの元祖とも呼ばれて

います。  

  

こんな文面を入れておくと見栄えが良くなります。文字は全て自作では無く Google 

から引用しています。  

もしくは BUYMA 内のブランドページ上部にブランドについて記載された部分がある

ので、こちらを引用しても良いです。  

  

参考：PRADA のブランドページ  

https://www.buyma.com/brand/PRADA_%E3%83%97%E3%83%A9%E3%83%80.html
https://www.buyma.com/brand/PRADA_%E3%83%97%E3%83%A9%E3%83%80.html


これが有ったから売れるというのは無いので、ライバルのコメントを引用したりしても

良いですし、そこまで拘らずに一つカタチになっていればテンプレとしては問題有りま

せん。先ほども先述しましたがこの文面のお陰で売れる可能性は限りなく低いです。  

  

さて、まとめます。  

  

・ブランドについて  

・お届け目安  

・関税について  

・購入が不安な方へ  

  

この 4 つの構成でまとめるのがオススメです。自分の言葉で作っても良いですし、

これらの項目は既にライバルがテンプレとして活用している場合が殆どですので、引

用してきて自分なりにアレンジしても OK です。  

  

 

冒頭で話しましたが「商品コメントは重要ではない」ので、最低限記載するべき内容

が書いてあって、誤字脱字がなくキチンとまとまっていれば問題では有りませんの

で、こちらもあまり凝りすぎないようにして下さい。  

  



実際に出品してみよう  

 

ここまで準備が終わったら続いて「商品の出品」をしていきます。それぞれ動画や文 

字で解説していきますので、きちんと理解した上で進めて頂ければ幸いです。  

  

①出品するブランドを選定する  

まずは出品するブランドを選定していきます。BUYMA では無数に近いブランドを出

品する事が可能なので、最初のうちは「何を出したら良いか？」と迷いがちなので、

最初に 1 つ決めてから講座を進めていきます。  

  

◆ブランド選定解説動画(Youtube) 

https://youtu.be/zTy6NY9r84E 

  

動画でも話していますが最初のブランドは「ざっくり 1 つ選ぶ感じ」で問題ありませ

ん。 



深く悩む方も居ますが、初心者のうちに色々考えすぎても利益に繋がる可能性が低

いですので、講座を進める事を最優先にまずは 1 つ選んでいきましょう。  

 

 

  

  

「ザックリ選んでください」  

 

と記載しましたが、それでも悩みそうな方の為に補足として私なりの見解も合わせて

記載しておきます。  

  

・今人気なのはメゾン系ブランド  

マルジェラ、ジルサンダー、ロエベ、セリーヌなど  

 

・逆にストリート系は下降気味  

オフホワイト、バレンシアガ、グッチなど  



・性別はメンズ、レディースで絞った方がやりやすい  

自分が試着して説明したり出来るからというのが理由。百聞は一見に如かずってや

つです。 ※飽くまで私なりの経験上の見解なので、参考程度にして下さい。人気だ

からこそ避ける、下降気味だからこそ狙うという考え方も有りますので、これが絶対

の正解とかではないです。  

  

②仕入れ先を選ぶ  

皆さんお待ちかねの仕入れ先ですが、ここではかなり使いやすい初心者向けのサイ

トを紹介します。  

↓↓↓  

◆海外通販 WALKER  

https://www.kaigai-tsuhan.com/  

  

加えて、こちらも有名なサイトなので知っている人の方が多い印象ですが「使いこなし

ている人は少ない印象」もあるので、ちゃんと理解して活用頂ければまだまだ有益な

ショップが多いです。  

※ちなみに冒頭で価格差のある商品として紹介した「CELINE」の仕入れ先はこの海

外通販 WALKER に載っています。  

  

◇海外通販 WALKER の使い方(YouTube) 

https://youtu.be/04iPQB6WAqM 

 

  

動画でも解説していますが、一言で言うならば「海外セレショのまとめサイト」です。こ

こで紹介されているサイトは「日本直送・本物のみ・早く届く」の３拍子が揃っているサ 

イトが多いので、無在庫転売初心者にはかなり使いやすいサイトになっています。  

https://www.kaigai-tsuhan.com/
https://www.kaigai-tsuhan.com/
https://www.kaigai-tsuhan.com/
https://www.kaigai-tsuhan.com/


  

「このサイト記載の仕入れ先が全てでは無い」  

ただ、始めたばかりの人には十分すぎるボリュームがありますので、ブックマークして

おいて色んなショップを時間のある時にでもチェックしておいて下さい。ぶっちゃけ数

ばかり増やしても最初は使いこなせない場合が殆どだと思いますので、最初はここだ

けでも十分です。  

  

一先ずこのステップでは先程選定したブランドから仕入れ先まで辿り着ければ問題

ありません。クオリティではなく、流れを掴んで貰う事を意識して解説していますので

【ここでも時間掛けすぎない】でお願いします。  

  

③出品価格を決めていく  

値付けで迷われる方が多いと思いますので一言言っておくと「利益率は 10-15%程 

度」に設定してまずは利益を取る事よりも販売する事を意識して値付けをしてみて下

さい。  

値段自体は後からでも変更可能ですので、最初は高めに設定して下げても良いです

が、無在庫の利益率は 10-20%が平均になりやすいので、初心者は平均より低めで

狙う方が数字は取りやすいと私は考えています。  

  

 

 

 

 

 



④いざ、出品  

お疲れ様でした。ここまで進みましたら改めて出品をしていきます。最初の審査の時

とは少し変わってきますので、こちらでも改めて動画を撮らせて頂きましたのでどう

ぞ。  

  

◆出品解説(YouTube)  

https://youtu.be/3e7BXdWoJeo 

 

出品する際に意識するのは「タイトル」です。他の商品コメントや画像などは正直拘ら

なくても売れるのですが、タイトルは「検索」に引っかかりやすくするという面で非常に

重要な役割を持っています。  

  

・タイトルについて  

BUYMA 内の検索もそうなんですが、Google の検索にもバイマの商品は引っかかり

やすいというメリットを持っています。Google は「タイトルにキーワードを盛り込んで

いるか」を重視するので適当なタイトル付けだと検索に引っかかりません。  

  

「ブランド名＋商品形状＋キーワード」  

  

この 3 構成が【絶対】です。加えて文字数はなるべく MAX の全角３０文字を埋める

ようにして下さい。  

  

ブランド名→BALENCIAGA など(カタカナでも OK) 商品形状→トートバッ

グ、T シャツなど  

キーワード→色、モデル名、性別、特徴など  

  

キーワードで盛り込むべきワードは「お客さんが検索しそうなワード」になります。適

当に入れるのではなく、自分がお客さんの立場だったらどう検索するかなど逆に考え

てみても良いでしょう。大体は「色、モデル名、性別、特徴」を入れれば文字数は埋ま

ります。  

https://youtu.be/3e7BXdWoJeo


後は Christian Louboutin(クリスチャンルブタン)みたいにめっちゃ長いブランド名は

文字数を多く消費するのでそういう時は「ルブタン」など略しても OK です。  

  

動画内で使っていた色サイズ欄のテンプレも一応作りましたので、使用したい場合は

下の文面をコピペして下さい。  

↓↓↓  

・サイズ  

・仕様  

  

・タグとテーマについて  

動画でも話していますが、タグ、テーマもそこまで重要ではないです。タグの部分は

有在庫を持っている場合は「スピード発送タグ、即発送可能タグ」は使えます。  

ですが、それ以外のタグはあまりお客さんの中でも使われている印象も薄く、上位の

ショッパーもこの辺が適当な人でも売れているので、重要性は低いと私は考えていま

す。やらないよりやっておいた方が良い精神で最低限記載されていれば問題ありま

せん。  

  

・出品期限  

基本は 1 ヶ月で設定していきます。ですが、繁忙期(7 月前後、12 月前後)は 1 ヶ

月ではなく「2 週間程度」に設定するのがオススメです。確認の期間は短ければ短い

ほど 

良いので、2 週間でも完売する商品が多い場合は 1 週間でも OK です。ただ、出

品数が増えてくると管理が大変になるので、最初のうちは 1 週間で行けても後にな

って数の多さにしんどくなる場合もあるので、総合的な判断で言うと「基本は 1 ヶ

月、繁忙期は 2 週間」で設定するのが私のオススメ設定です。  

  

出品期限も１ヶ月後の「10 日、20 日、末日」など決まった日付にしておくと管理がし

やすいです。経験者は語るですが、毎日出品期限の見直しをするのは結構大変なの 



で、決まった日に「出品管理」をする方が精神上良いと判断しているので、毎日やる

のが苦痛になる方は決まった日付に設定してやるのがオススメです。毎日やるのが

苦じゃない方はこの辺は気にしなくても大丈夫です。  

  

・出品メモ  

この部分は基本的に自由に書いてもらって構いませんが、私はいつも「リサーチリス

トの番号」を入れるようにしています。パッと照らし合わせしていつでも確認できるの

で楽チンです。  

  

出品に関しては以上です。  

基本は動画の冒頭で話している「過去の出品情報をコピー」のコピペ出品になると思

いますので、最初のうちは時間が掛かっても慣れてくれば楽に流れが進むようになる

はずです。意識すべきはタイトルぐらいで後の項目は「補足程度」の要項になります

ので、タイトルだけキチンと説明した通りに付けておいて下さい。  
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